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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Da mediatore a consulente: |
ecco la ricetta di FRIMM e FRIMMIONEY

it convegno al Salone del Franchising di Torino *

E volversi da semplice media-
tore a vero e proprio consu-
lentte, professionista di qualith
promto a far fronte a ogni singola
esigenza immobiliare e finanzia-
ria della propria clientela. E fa § e
ricestta proposta da FRIMM e |}
FRIMMONEY - rispettivamente
rete di mediazione immobiliare
in ffranchising con pit di 500
agenzie allattivo in ltalia e
network di intermediazione credi-
tiziaa che ha aperto circa 330 pun-
ti viendita sul territorio nazionale
in poco pil di 3 anni - per affron-
tare nel modo pil efficace il ral-
lenttamento del setiore del maito- -
ne walla fine del 20086. Una ricet-
ta che, ideata nel 2000, ha antici-
patwo le attuali tendenze del mer-
cateo consentendo ai pit di 800
Affiiliati al Gruppo di non farsi
troware impreparati e che & stata
oggetto del convegno intitolato
‘Da Mediatore a Broker nel busi-
ness del Real Estale", svoliosi lo scorso 28 marzo
nelifambito di "E Franchising”, il primo salone del franchi-
sing di Torino.

Organizzato dai due principali brand de! Gruppo FRIMM,
in ¢ particolare dai general manager Roberto Matstich
{FRRIMMONEY) e Tiziana Azzaroni (FRIMM), con la pre-
zioosa collaborazione di BNL - Gruppo BNP Paribas,
FRRIMMagency, Assurance Broker ed Eurotrading e col
patitrocinio del quotidiano "italia Oggi”, Pevento & stato
unaa stimolante occasione di confronto e, al contempo, di
agggiornamento sull'attuale stato del mercato degli immo-
bill,i, del credito e delle professioni a esso legate. In
panrticolare, 'aftenzione si & concentrata sull'evoluzione
di ceui sopra: forzati dalle condizioni del settore, gli agenti
imnmobiliari e creditizi devono trasformarsi in consulenti e
brooker preparati e affidabili che sappianc leggere le
sfuumature del settore per guidare i propri clienti nella
giuungla del Real Estate senza alcuna esitazione.
"Bisisogna innovare, semplificando, | servizi resi a consu-
maiator g imprese nell'intermediazione immobiliare ¢ fi-
nannziaria applicata agli immobili", ha spiegato Corrado
Maaria Artale, presidente di FRIMMagency, in aperiura
deif lavori del convegno al'Oval Fiere di Torino. "Occorre
eviolversi senza timore e salutare questo rallentamento
coime un'enorme epportuniti per migliorare e far cresce-
re la propria attivita. La crisi & la fine di un ciclo ma anche
l'imizio di un altro ed & proprio in momenti come questi
chie le persone hanno maggior bisogno di professionisti
a wui affidare | propri interessi immobiliari”. La stessa
FRIMMagency, che si occupa della gestione e dello
sviiluppo della rete diretta del Gruppo FRIMM e di servizi
integrati ad alto valore professionale per il Real Estate,
hau infatti introdotto una nuova figura professionale anco-
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Sopra: Lo stand di FRIMM e FRIM-

Torino.

Sotto: da sinistra verso destra, Cor-
rado M. Artale (Presidente di FRIMM-
agency), Fabrizio Ridolfi (Direzione
Generale Area Partnership di BNL ~
Gruppo BNF Paribas), Alessio Stefa-
noni (giomalista of Rakia Oggl), Mar-
cello Gatto {(General Manager di
FRIMM) e Ostcar Carlig (Responsabi-
le Nazionale Accordi Bancari per
FRIMMONEY).

# FRIMM

ra sconosciuta in ltalia ma gia
affermata nei Paesi anglosasso-
ni: quella del "Real Estate Mana-
gement Consultant”, esperto
che assiste i clienti in modo inno-
vativoy grazie all'esclusivo APMI
Systermn  {Analysis, Planning,
Marketing and Integration), sia
nella gestione dei patrimoni im-
mobiliar, delle aftivith di Advi-
sory, 'Valuation e Asset Manage-
ment sia nelie fasi della comrmercializzazione e dellinve-
stimento.

Del resto, FRIMM e FRIMMOINEY hanno fatto delf'inno-
vazione una vera e propria regola che ne ha guidato
crescita e sviluppo. "Il nostro Gruppo ha dato vita a una
nuova figura di mediatore irmmobiliare e creditizio che
svoige le funzioni di consuliente per megiio servire il
consumatore grazie a servizi e strumenti come Ia piatta-
forma di collaborazione nella ccompravendita, che permet-
te allagente immobiliare di fare affari, con pil velocita,
anche al di fuori dei propri confini territoriali, e il paniere
di convenzioni attivate con piili di 20 tra i pit importanti
istitui di credito”, ha dichiaratto nel suo intervento Oscar
Carlig, responsabile nazionalle di FRIMMONEY per gii
accordi creditizi. L'Affiliato a questo Gruppo, insomma,
garantisce non solo un rappodrto pili personale e di fidu-
cia ma anche operazioni sicuwre e di grande qualita, cid
che it pubblico desidera magggiormente, come ha confer-
mato Fabrizio Ridolfi della Dircezione Generale Area Part-
nership di BNL - Gruppo BNF? Paribas, uno dei principali
partner bancari dei marchi 'bilancoblu’. "Oggi i consuma-
tori", ha spiegato Ridolfi a TTorino, “cercano sicurezza
quando si avvicinano a una ccompravendita immobiliare,
come ben testimonia il picco 1di richieste di mutui a tasso
fisso e il calo dellimporto mesdio dei prestiti richiesti”. In
guesto senso, la sinergia tira le aziende del Gruppo
FRIMM, sottolineata durante: it convegno del 28 marzo
data la presenza di Eurofradiing Assurance Broker e la
stessa FRIMMagency, & una garanzia: chi enira in un
punto vendita, immobiliare o creditizio, ha la certezza di
affidare i propri interessi a urn team altamente specializ-
zato che lavora all'interno di wn service creato ad hoc per
il Real Estate.
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