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“L’affitto non ¢ migliore del mutuo”

Un‘analisi dimostra che il secondo e spesso piti conveniente

L'aumento dei prezzi degli
immobili e dei tassi d'inte-
resse sui mutui ha fatto si
che, ultimamente, l'affitto
mensile possa risultare piu
basso della rata del mutuo
che occorrerebbe per
comprare lo stesso immo-
bile. Da ci6é vengono spes-
so fatte automatiche valu-
tazioni sulla maggiore con-
venienza dell'affitto, di-
menticando che sia l'affitto
sia il mutuo sono impegni
di lungo periodo. E' quindi
su tale orizzonte temporale
che va fatta la valutazione
corretta, ricordando anche
che l'affitto tende ad esse-
re ritoccato nel tempo per
seguire il costo della vita.
Ad esempio, il rapporto
sulla condizione abitativa,
diffuso a Settembre dal
Ministero delle Infrastrut-
ture in collaborazione con
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Nomisma, mostra che dal
1991 ad oggi il canone
d'affitto medio € salito di
oltre il 65%. Sempre par-
tendo dai dati medi di
Nomisma sul costo per
metro quadro in ltalia
(2.374 euro) e del canone
annuo di locazione a metro

quadro (118 euro) risulta
che per acquistare un
immobile di 80 metri quadri
occorrono 190.000 euro.
Un mutuo al 100% a tasso
fisso costerebbe, in 30
anni, 370.000 euro, al
netto del risparmio Irpef
per la detrazione degli inte-
ressi passivi. Per lo stesso
periodo di tempo [l'affitto,
ipotizzando un incremento
del canone semplicemente
pari a un'inflazione del 2%,
partirebbe da circa 790
euro per arrivare a 1.400
euro, con una spesa totale
di 383.000 euro. Il mutuo,
dunque, costerebbe meno
dell'affitto, con una serie di
notevoli vantaggi in piu:
proprieta  dell'immobile,
rivalutazione dell'investi-
mento, rata certa e costan-
te, finanziamento al 100%,
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detrazioni Irpef.

Barclays distribuito da Frimmoney

Accordo finalizzato all'erogazione di mutui e prestiti personali

Barclays Bank, una delle princi-
pali istituzioni finanziarie del
mondo che opera in oltre 50
Paesi con oltre 27 milioni di
clienti, e Frimmoney; il network
di mediazione creditizia in fran-
chising del Gruppo FRIMM,
hanno siglato un accordo di
distribuzione per l'erogazione di
mutui, prestiti personali e con-
solidamento debiti su tutto il ter-
ritorio nazionale. Grazie a que-
sto nuovo accordo, Barclays
potra contare su un altro cana-
le distributivo per i propri pro-
dotti, che si andra ad aggiunge-
re ai circa 50 gia esistenti.
Obiettivo principale di questa
intesa sara quello di sviluppare
le potenziali sinergie tra i due
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partner sostenendo e svilup-
pando le rispettive aree di busi-
ness. Dal canto suo, infatt,
Frimmoney allarghera la pro-
pria offerta di convenzioni credi-

tizie attivata per i propri affiliati.
La specializzazione di Barclays
sul fronte mutui, attraverso |l
marchio specializzato Wool-
wich, garantira agli affiliati
Frimmoney un'offerta di prodot-
ti e servizi di assoluto prestigio
di una delle pit grandi societa
di servizi finanziari al mondo.
Per festeggiare la nascita di
questa intesa, Frimmoney e
Barclays hanno gia program-
mato tre "Opportunity Meeting",
ovvero incontri completamente
gratuiti dedicati ad Affiliati e
Mediatori Creditizi che vogliono
approfondire l'offerta del fran-
chising del Gruppo FRIMM e,
in particolare, avere maggiori

dettagli sull'offerta di Barclays. ]
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HDI ).
Per le Pmi nasce
“Globale Impresa”

Completa, flessibile e
modulare: sono queste
le caratteristiche distinti-
ve di "Globale Impresa",
la nuova polizza di HDI
Assicurazioni studiata
"su misura" per le Pmi e
le piccole attivita econo-
miche, che rappresenta-
no tutt'oggi la percen-
tuale piu consistente e
rappresentativa del tes-
suto produttivo italiano.
Un unico prodotto, di
facile fruibilita, destinato
a soddisfare le esigenze
assicurative di ogni set-
tore: da quello commer-
ciale all'alberghiero, da-
lla piccola industria
all'artigianato. "Globale
Impresa" ha la preroga-
tiva di sapersi adattare
alle caratteristiche delle
molteplici realta cui si
rivolge, risolvendo per
esempio le problemati-
che connesse alle attivi-
ta di nuova costituzione
o le esigenze specifiche
degli esercizi collocati
all'interno dei centri
commerciali. Il mix fra
tariffa competitiva ed a-
mpia possibilita di abbi-
namento delle copertu-
re, in relazione alle spe-
cifiche necessita dell'a-
zienda, da origine a
"pacchetti" mirati che
esprimono sempre il
migliore rapporto co-
sto/copertura ottimale.
La modularita di "Glo-
bale Impresa", infatti,
rende questo prodotto
particolarmente versati-
le sotto il profilo econo-
mico. Le piccole attivita,
con modeste esigenze
assicurative, saranno in
grado di contenere in
maniera significativa la
spesa; le aziende alla
ricerca di una copertura
integrale potranno inve-
ce ricorrere ad un pro-
dotto completo, sempre
ad importi contenuti.

|




